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FIN 2017,
A LYON

2F VILLE

DE FRANCE

GRAND HOTEL-DIEU

SE REVELE AUX HABITANTS
ET VISITEURS POUR LEUR
OFFRIR UN NOUVEL ESPACE
DE VIE




GRAND HOTEL-DIEU REINVENTE L'HOSPITALITE “

ENTREZ DANS LA NOUVELLE
RESIDENCE DE L'ART t VIVRE

10 000 m?2 42000 m? 8 000 m?

de constructions neuves de batiments rehabilites de cours etjardins

DESTINATION oU CHEMINS QUQTIDIENS

Un lieu accuelllant ouvert a tous, cceur battant de la nouvelle dynamique urbaine lyonnaise

123 UN LIEU D'HISTOIRES 13 UN ESPACE DE VIE REINVENTE
NOUVELLES A PARTAGER AVEC DE MULTIPLES ACTIVITES ET USAGES

FI[

AEHD[_}I 2 ' BUREAUX E":J"_r 13422 m?

E".‘J'—_I' 13237 m?2 INVENTER, CREER, TRAVAILLER
UN NOUVEAU POLE TERTIAIRE DE REFERENCE

VOYAGER, RENCONTRER, FLANER e : 6240 m2de bureaux neufs / 7200 m? de bureaux réhabilités

Resort de 143 chambres

- COMMERCES ZEH,]E
& RESTAURANTS E".‘J'—_[ 17 635m? GLA

OFFRIR, EXPERIMENTER, SE FAIRE PLAISIR

ESPACE g - .
MUS EAL 255 ss0n EHDDl

ECHANGER, DECOUVRIR
E- A5l 2740m?

APPRENDRE, GOUTER
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DECOUVREZ LE DECOR D’UNE OFFRE

RESPONSABLE C % :A—H\/E
NNOVANTE MULTISENSORIELLE

CXCEPTIONNELLE SEREINE

o ~
:- : Dans un décor magique encourageant la promenade :- : Une offre commerciale unique, articulée autour
autour de cours et jardins préserves et permettant de quatre univers thématiques alliant le respect

un temps de visite a||ongé. du passe et la modernite.
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j 7 , - i uai Jules Courmon ™
UNE EXRPERIENCE NOUVELLE - —— ,t,, - —_— L u 2 UN PARCOURS NATUREL FLUIDE PRENANT VIE %
ARTICULEE AUTOUR DE 4 UNIVERS DANS UN CADRE HISTORIQUE PRESERVE ETAUTOUR
THEMATIQUES MULTISENSORIELS DE COURS ETJARDINS OUVERTS ET CONNECTES

MIDI : |
M ELISABETH

LA COUR DU MIDI, CONNECTEE A LA PLACE
BELLECOUR PAR LES RUES DE LA BARRE

ET BELLECORDIERE, DEVIENT LA SCENE
VIBRANTE DE LA MODE A LYON:

CONCEPT STORES

ENSEIGNES INTERNATIONALES
OFFRES INEDITES

LA COUR SAINTE-ELISABETH

OUVERTE SUR LA RUE BELLECORDIERE
ET LE QUAI DE RHONE, INVITE A

LA NOUVELLE EXPERIENCE DU GOUT:
MARCHE

BARS RESTAURANTS TERRASSES
EPICERIES FINES

H[l CHAPELLE

H

I I : I DE LA PRESQULE ACCESSIBLE
1 DEPUIS LA RUE BELLECORDIERE
S'OUVRE SUR UNE OFFRE

) INNOVANTE DEDIEE
LA COUR SAINT-MARTIN, TRAVERSANTE ET ANIMEE, )
BIEN-ETRE PHYSIQUE

RE/\/EI,_E IfA NO%J\/ELLE PLACE DU DESIGN CONFORT INTELLECTUEL
DEDIEE ALAMENAGEMENT DE LA MAISON




/

7

7 DANS LHISTOIR
ol

N TR

CHAPELLE

GARDEN
2010 M2
5 BOUTIQUES
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5 327 M2
5> BOUTIQUES

DANS UN CADRE HISTORIQUE PRESERVE ET AUTOUR
DE COURS ET JARDINS OUVERTS ET CONNECTES

UN PARCOURS NATUREL FLUIDE PRENANT VIE

ELISABETH

MARKE
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SAINT
MARTIN

QuaiJules Courmont

sullESIGN!
SIGN
2 669 M2
3 BOUTIQUES

Ne

UNE EXPERIENCE NOUVELLE
ARTICULEE AUTOUR DE 4 UNIVERS
THEMATIQUES MULTISENSORIELS
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6 841 M2
21 BOUTIQUES

MIDI
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CHOISISSEZ UN EMPLACEMENT D'EX

= Un pouvoir d'achat éleve:
20% des ménages clients en Presqu’ile
gagnent + de 4500€/mois (12% en region lyonnaise)

= Une accessibilité optimale (métro, tram, bus)
et de nombreux parkings publics

= A proximité immédiate de la Place Bellecour
et de la Place de la Republique

= Un positionnement premium
resolument differenciant de 'offre mass-market
de la rue de la République et de l'offre luxe

B _
Fresident £Edouard Herriot
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>
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Villeurbanne

O
Gare de Venisseux




ENTREZ DANS LHISTOIR
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DU DYNAMISM

LYON NAIS

ATTRACTIVITE ECONOMIQUE, TOURISTIQUE & CULTURELLE

=1 Aire urbaine d'1,9 million d'habitants iy Féte des Lumieres: Londres
4 millions de visiteurs/an

Amsterdam

3 1° destination francaise

apres Paris pour les enseignes et les investisseurs  [5 Lyon se positionne comme la Capitale
Francaise de la Gastronomie et son Salon
International de la Restauration, de 'Hotellerie

et de I'Alimentation attire 600 000 visiteurs

Deépense eéconomique du Grand Lyon::

" 6,7 milliards d'€

122 Depuis 10 ans, augmentation du potentiel

= Z e\
de consommation des Lyonnais: Classée 7¢ ville du monde

en qualité de vie

33% sur l'alimentaire
9
40% sur le non-alimentaire

i=y Chiffres tourisme:
5,5 millions

izx Un revenu moyen dépassant m
de visiteurs/an

de 20% la moyenne nationale
Madrid _FBarcelone

Francfort
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GRAND HOTEL-DIEU

LY ON

SCAPRIM
ASSET
MANAGEMENT

@JLL Tel.: 04788926 26 / cedric.ducarrouge@eujll.com lllhSEEMNE Tel.: 0635351954 / nathalie.razafine@eur.cushwake.com  (@3semcscy

RCS PARIS 534 628 367 v/]/lxaﬁ‘ﬁ(:&



